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1. Опис курсу
	Назва освітньої компоненти
	Екологічний маркетинг

	Тип курсу
	Вибіркова компонента 

	Рівень вищої освіти
	Перший (бакалаврський) рівень освіти

	Кількість кредитів/годин
	5 кредитів / 150 годин

	Семестр
	VII, VIІІ семестр

	Викладач
	Вікторія Приймак (Viktoriia Pryimak), кандидат сільськогосподарських наук, доцент кафедри
https://scholar.google.com/citations?user=iBeVZvkAAAAJ&hl=ru&authuser=2

	Посилання на сайт
	http://www.kspu.edu/About/Faculty/Faculty_of_biolog_geograf_ecol/ChairSocialEconomicGeography/Silabus.aspx

	Контактний телефон, мессенджер
	+38(095)1418157 Viber

	Email викладача:
	prymak2108@gmail.com

	Графік консультацій
	З понеділка по п’ятницю, з 10:00 - 16:00, ауд. 621 або за призначеним часом

	Методи викладання
	лекційні заняття, практичні заняття, презентації, тестові завдання, індивідуальні завдання

	Форма контролю
	Екзамен, залік


2. Анотація дисципліни: дисципліна включає теми для освоєння наукових уявлень стратегії і тактики здійснення маркетингу в природокористуванні. Вивчення тем курсу і застосування інструментальних методів дозволяє застосуванню отриманих знань для державних установ та підприємств регіонального та локального рівнів.
3. Мета та завдання дисципліни: 
Мета дисципліни: освоєння студентами наукових уявлень стратегії і тактики здійснення маркетингу в природокористуванні, отримання  знань про роль і місце екологічного маркетингу в загальній системі природоохоронної та природно-ресурсної діяльності.
Завдання:

1) виробити стійке уявлення про основні положення, принципи, методи й особливості здійснення екологічного маркетингу;
2) вивчити новітні інструменти формування і реалізації комплексу екологічного маркетингу на різних рівнях;
3) вміло застосовувати отримані знання для державних установ та підприємств регіонального та локального рівнів;

4) сформувати практичні навички застосування маркетингових методів і прийомів на ринку екологічних товарів.

4. Програмні компетентності та результати навчання
Після успішного завершення дисципліни здобувач формуватиме наступні програмні компетентності та результати навчання:

Інтегральна компетентність - здатність розв’язувати складні спеціалізовані задачі та вирішувати практичні проблеми у сфері екології, охорони довкілля і збалансованого природокористування, або у процесі навчання, що передбачає застосування основних теорій та методів наук про довкілля, та характеризуються комплексністю і невизначеністю умов.
Загальні компетентності:

ЗК6. Здатність спілкуватися з представниками інших професійних груп різного рівня (з експертами з інших галузей знань/видів економічної діяльності). 

ЗК11. Здатність оцінювати та забезпечувати якість виконуваних робіт.
Фахові компетентності:

ФК7. Здатність проводити екологічний моніторинг та оцінювати поточний стан навколишнього середовища. 

ФК13. Здатність до участі в управлінні природоохоронними діями та/або екологічними проектами.
Програмні результати навчання:
ПРН15. Уміти пояснювати соціальні, економічні та політичні наслідки впровадження екологічних проектів.
ПРН21. Уміти обирати оптимальні методи та інструментальні засоби для проведення досліджень, збору та обробки даних. 

5. Структура курсу
	Кількість кредитів/годин
	Лекції (год.)
	Практичні заняття (год.)
	Самостійна робота (год.)

	5 кредитів / 150 годин
	28
	32
	90


6. Технічне й програмне забезпечення/обладнання

Лекційні та практичні аудиторії

Програмне забезпечення:

MS Excel

MS Word

7. Політика курсу

Для успішного складання підсумкового контролю з дисципліни вимагається 100% відвідування очне або дистанційне відвідування всіх лекційних занять. Пропуск понад 25% занять без поважної причини буде оцінений як FX.
Високо цінується академічна доброчесність. До всіх студентів освітньої програми відбувається абсолютно рівне ставлення. Навіть окремий випадок порушення академічної доброчесності є серйозним проступком, який може призвести до несправедливого перерозподілу оцінок і, як наслідок, загального рейтингу студентів. Мінімальне покарання для студентів, яких спіймали на обмані чи плагіаті під час тесту чи підсумкового контролю, буде нульовим для цього завдання з послідовним зниженням підсумкової оцінки дисципліни принаймні на одну літеру. Будь ласка, поставтесь до цього питання серйозно та відповідально.
8. Схема курсу
Модуль 1

Концептуальні положення запровадження екологічного маркетингу
Тема 1. Поняття та історія розвитку екологічного маркетингу (тиждень 1, лк - 1 год.):

1.1. Історичні відомості розвитку екологічного маркетингу.

1.2. Суперечливість економічного розвитку при визначенні напрямків екологічного розвитку.
Тема 2. Стратегії та концепції екологічного маркетингу в контексті сталого розвитку. (тиждень 1, лк. - 1 год., пр. – 2 год.):

2.1. Суперечливість економічного розвитку при визначенні напрямків екологічного розвитку.
2.2. Найпоширеніші концепції розвитку суб'єктів господарювання 
Тема 3. Роль громадських рухів у формуванні екологічного маркетингу (тиждень 2, лк. - 2 год., пр. – 2 год.):
3.1. Витоки екологічного маркетингу.

3.2. Проблеми що найбільше турбують людство у ХХІ ст.

3.3. Залежність екологічної безпеки країни від частки екологічних товарів у загальному обсязі виробництва та споживання 
Тема 4. Сутність та види екологічного маркетингу (тиждень 3, лк. - 2 год., пр. – 2 год.)
4.1. Типи екологічних проблем та їх значення для сталого розвитку.

4.2. Концепція сталого розвитку як передумова довгострокового прогресу людства
4.3. Поняття екологічний маркетинг, його типи
Модуль 2

 Стан і тенденції розвитку екологічних потреб
Тема 5. Стан і тенденції розвитку екологічного маркетингу (тиждень 4, лк. - 1 год., пр. – 2 год.)
5.1. Напрямки розвитку екологічного маркетингу.

5.2. Основні категорії екологічного маркетингу.

5.3. Стадії еволюції екологічних потреб.

5.4. Зміст товарів що відповідають екологічним потребам.

Тема 6. Типи екологічних проблем в контексті сталого розвитку (тиждень 4, лк. - 1 год., пр. – 2 год.)
6.1. Типи екологічних проблем.

6.2. Екологічні проблеми України
Тема 7. Типи екологічних потреб, яким відповідають товари (тиждень 5, лк. - 2 год., пр. – 2 год.)
7.1. Екологічні потреби споживачів.

7.2. Стадії еволюції екологічних потреб.

7.3. Зміст товарів що відповідають екологічним потребам. 

Тема 8. Класифікація факторів розвитку екологічних потреб (тиждень 5, лк. - 2 год., пр. – 2 год.)

8.1.Класифікація факторів розвитку екологічних потреб.

8.2. Методи ринкових досліджень для дослідження екологічних товарів.

8.3. Особливості ринку екологічно чистих товарів в Україні

Модуль 3

Сутність впливу споживчого вибору на довкілля

Тема 9. Типи товарів за рівнем екологічності (тиждень 6, лк. - 2 год., пр. – 2 год.)

9.1. Наукові дослідження стосовно оцінки шкоди завданої виробництвом певних товарів.

9.2. Категорії «Екологічні товари».

9.3. Основні складові витрат і випуску на етапах життя товару.

Тема 10. Результати використання екологічних товарів (тиждень 7, лк. - 2 год., пр. – 2 год.)
9.1. Результати використання екотоварів і економічний зміст складових.

9.2. Напрямки розвитку екологічного маркетингу.

9.3. Комплекс екологічного маркетингу під впливом зовнішніх факторів.

Тема 11. Типи споживачів за екологічністю поведінки (тиждень 8, лк. - 2 год., пр. – 2 год.)

11.1. Екологічна свідомість споживачів, як чинник формування вимог до екологічної якості товарів.

11.2. Вивчення споживача в екологічному маркетингу. 

11.3. Істинно зелені споживачі та їх класифікація.

Тема 12. Готовність споживачів до сплати цінової надбавки за різні ти екологічних товарів (тиждень 9, лк. - 2 год., пр. – 2 год.)

12.1. Аналіз знань щодо готовності споживачів до сплати цінової надбавки за екологічність товарів.

12.2. Ставлення населення м. Херсона до екологічних проблем.

12.3. Готовність сплачувати цінову надбавку за екотовари різного типу

Модуль 4

 Практичні напрями впровадження системи екологічного маркетингу
Тема 13. Типи мотивів споживання екологічних товарів (тиждень 10, лк. - 2 год., пр. – 2 год.)

13.1. Сучасні тенденції зміни мотивації екологічно орієнтованого споживання.

13.2. Типи мотивів споживання екологічних товарів.
Тема 14. Дослідження мотивації споживання екологічних товарів (тиждень 11, лк. - 2 год., пр. – 2 год.)
14.1. Поняття та важливі напрямки аналізу мотивів здійснення екологічно орієнтованого споживчого вибору.

14.2. Класифікація споживачів за силою мотиву екологічно орієнтованого споживання та за силою мотиву споживання нових товарів.

14.3. Складові мотивації споживання.

Тема 15. Екоатрибутивність і мотиваційне спрямування споживчого вибору (тиждень 12, лк. - 2 год., пр. – 2 год.)
15.1. Поняття атрибуту товару. Базові та додаткові функції товарів.

15.2. Поняття надактуальних складових мотивації. Принципова схема виділення екоатрибутів товарів.

15.3. Поняття екоатрибутивного споживчого вибору. Мотиваційно прості та мотиваційно складні товари. 

Тема 16. Система екологічного маркування (тиждень 12, лк. - 2 год., пр. – 4 год.)
16.1. Поняття екологічного маркування. 

16.2. Екологічне маркування як фактор конкурентної боротьби, ефективність його застосування.

16.3. Програма екологічного маркування в Україні, зміст інформаційно-просвітницьких заходів, які проводяться в її рамках.

16.4. Екологічні знаки, їх вигляд і країни застосування.

9. Система оцінювання та вимоги: форма (метод) контрольного заходу та вимоги до оцінювання програмних результатів навчання
	Тема
	Форма навчального заняття
	Максимальна кількість балів

	І семестр

	Модуль 1 Концептуальні положення запровадження екологічного маркетингу

	Тема 1. Поняття та історія розвитку екологічного маркетингу
	практичне заняття
	5

	Тема 2. Стратегії та концепції екологічного маркетингу в контексті сталого розвитку 
	практичне заняття
	5

	Тема 3. Роль громадських рухів у формуванні екологічного маркетингу 
	практичне заняття
	5

	Тема 4. Сутність та види екологічного маркетингу
	практичне заняття
	

	Модуль 2. Стан і тенденції розвитку екологічних потреб

	Тема 5. Стан і тенденції розвитку екологічного маркетингу 
	практичне заняття
	5

	Тема 6. Типи екологічних проблем в контексті сталого розвитку 
	практичне заняття
	5

	Тема 7. Типи екологічних потреб, яким відповідають товари 
	практичне заняття
	5

	Тема 8. Класифікація факторів розвитку екологічних потреб
	практичне заняття
	5

	Модуль 3. Сутність впливу споживчого вибору на довкілля

	Тема 9. Типи товарів за рівнем екологічності
	практичне заняття
	5

	Тема 10. Результати використання екологічних товарів 
	практичне заняття
	5

	Тема 11. Типи споживачів за екологічністю поведінки 
	практичне заняття
	5

	Тема 12. Готовність споживачів до сплати цінової надбавки за різні ти екологічних товарів
	практичне заняття
	5

	Всього балів
	60

	Екзамен
	40

	Всього за I семестр
	100

	ІІ семестр

	Модуль 4. Практичні напрями впровадження системи екологічного маркетингу

	Тема 13. Типи мотивів споживання екологічних товарів
	практичне заняття
	20

	Тема 14. Дослідження мотивації споживання екологічних товарів
	практичне заняття
	20

	Тема 15. Екоатрибутивність і мотиваційне спрямування споживчого вибору
	практичне заняття
	20

	Тема 16. Система екологічного маркування
	практичне заняття
	20

	Комплексна контрольна робота за ІI семестр
	20

	Всього за II семестр
	100


Студенти можуть отримати до 10% бонусних балів за виконання індивідуальних завдань, участь у конкурсах наукових робіт, предметних олімпіадах, конкурсах, неформальній освіті.

Підсумкова оцінка за вивчення предмета виставляється за шкалами: національною, 100 – бальною, ECTS і фіксується у відомості та заліковій книжці здобувача вищої освіти. Складений залік/диференційований залік/екзамен з оцінкою «незадовільно» не зараховується і до результату поточної успішності не додається. Щоб ліквідувати академічну заборгованість з навчальної дисципліни, здобувач вищої освіти складає залік/диференційований залік/екзамен повторно, при цьому результати поточної успішності зберігається.

Структура проведення семестрового контролю відображається доводиться до відома здобувачів вищої освіти на першому занятті.

Оцінка з дисципліни за семестр, що виставляється у «Відомість обліку успішності», складається з урахуванням результатів поточного, атестаційного й семестрового контролю і оформлюється: за національною системою, за 100-бальною шкалою та за шкалою ЕСТS

	100-бальна система
	Оцінка ЕСТS
	Оцінка за національною системою

	
	
	екзамен,

диференційований залік
	залік

	90-100
	A
	відмінно
	зараховано

	82-89
	B
	добре
	

	74-81
	C
	
	

	64-73
	D
	задовільно
	

	60-63
	
	
	

	35-59
	FX
	незадовільно з можливістю повторного

складання
	не зараховано з можливістю

повторного складання

	1-34
	F
	незадовільно з

обов’язковим повторним вивченням дисципліни
	не зараховано з обов’язковим повторним вивченням

дисципліни
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